
H -500
B2B -презентац ія з продукту



Щ о важ лив о знат и
пр о H -500?
H -500 —це дієтична добавка з потужною ан тиоксидантн ою дією . 

Во на п ідтримує орган ізм на кл ітинн ом у рівн і, нейтрал ізує вільні 

радикал и та підвищує рівень енерг ії. Сп рияє :

за хис ту кл ітин
від окисл юваль ного стрес у;

швидк ому в ідновленн ю п ісл я
на вантажень ;

підтриманн ю пра цездатності 
та витривалості .



Щ о таке
антиоксидант и?

В орган ізм і щодня утворюються вільні радикал и —

нестаб ільн і молекул и кис ню , які мо ж ут ь по шкоджувати 

кл іти ни . Якщо їх ста є надто багато , з’явля є ться втома , 

зниж уют ься концентрац ія та настр ій, орган ізм до вше 

відновлюється післ я на вантажень .

Антиоксидант и —це «за хис ники» для кл ітин .

Во ни нейтрал ізуют ь надмірні вільні радикал и

і не дают ь їм по шкоджувати кл іти ни . Про стіш е кажучи , 

антиоксидант и допом агают ь нам почуватися більш 

енерг ійними , швидше відновлюватись і зберігати 

внутр ішні й баланс надо вго.



Ключ ові
пере ваг и 
продукт у

Потужна антиоксидантна формула

П ідтрим ка здоров’я на кл ітинному рівн і

Менше втоми та стрес у —більше енерг ії



03
Д опо мо га у збереженні баланс у внутр ішнього 

с еред овища орган ізм у

(цитрат и допом агают ь підтримувати оптимальн ий 

кислотно -лужни й баланс ( pH ) в орган ізм і, аби фермент и

і систем и відновленн я пра цювали правильно 

та ефективно).

04 П ідтрим ка р обот и кл іт инни х мембран

(антиоксидант и допом агают ь кл ітинним мембранам

від по шкоджень , зберігаючи ї х міцність і здатність 

пропускат и потрібні речо вини . Це допом ага є кл ітина м 

правильно передават и сигнал и і пра цювати 

зла годж ено).

01
З нижен ня окисл ювального стрес у

(антиоксидант и зменш уют ь окисл ювальн ий стрес

—вони нейтрал ізуют ь надлишок активн их молекул 

кис ню (вільни х радикал ів), пере творюючи ї х на безп ечні 

сп олуки , так і як вода та кис ень . Це допом ага є за хис тит и

кл іти ни від по шкоджень ).

02
До помога у виробленні клітинної е нерг ії

(магн ій активно допом ага є кл ітина м в иробляти е нерг ію 

(АТФ), а кал ій п ідтримує п равильн ий електронн ий 

баланс, аби ця енерг ія використовувалась е фективно).

Механ ізм дії



Ц ільо ва
аудитор ія
за віком



18–25 років

Характеристика :

Студенти, молод і спец іал іст и, які 

починають кар’ є ру, часто в ритм і

«навчання —робота —веч ірки».

Проблем и / с тани :

Не стача сн у, стрес, не якіс не 

відновлення , с кладність з 

концентрац ією уваги , втома післ я

навчання /спорт у.

Мотивац ія:

• підтримувати рівень енерг ії

для навчання , робот и й активно го

жи ття ;

• швидк о в ідновлюватись післ я

динам ічного дня і пізн іх заходів ; 

• усвідомлени й в ибір: дбати про 

здоров’ я у с учасний спосіб.



26 –35 років

Характеристика :

Занурені у робочі процеси, часто в офісі, 

суміщають кар'єру, спорт і особисте 

життя.

Проблем и / с тан и:

Постійна напруга, перевтома, вечірня 

втома, надлишок кофеїну та зниження 

концентрації уваги.

Мотивац ія:

• допомагає зберігати енергію

та спокій без кофеїну

і стимуляторів; 

• підтримує фокус і ясність розуму; 

• прискорює відновлення після 

тренувань і робочих навантажень .



36 –45 років

Характеристика :

Активний баланс між сім ’єю

та кар ’є рою, високий темп 

життя, 

перші вікові сигнали організму.

Проблеми / стани :

Відчуття нестачі енергії, повільне 

відновлення, погіршення роботи 

бар ’єрних функцій організму, відчуття 

втоми навіть після сну.

Мотивац ія:

• повернути життєвий тонус

і внутрішній ресурс; 

• залишатись енергійним

для сім ’ї та роботи; 

• підтримувати здоров ’я

на клітинному рівні

та підтримувати молодість 

організму.



46 -60 років

Характеристика :

Зрілий вік, усвідомлене ставлення 

до  здоров'я та профілактики.

Проблеми / стани:

Хронічна втома, стрес, погіршення 

стану шкіри/волосся, уповільнене 

відновлення після хвороб або 

навантажень.

Мотивація:

• підтримувати високий рівень 

енергії та ясності розуму; 

• уповільнити вікові зміни; 

• дбати про серце, судини

і внутрішні бар’єри організму .



60+ років

Характеристика :

Люди похилого віку, свідомі, хочуть 

жити активно і почуватися вільно у 

будь -якому віці.

Проблеми / стани:

Слабкість, зниження витривалості, 

повільне відновлення, тривога перед 

віковими змінами .

Мотивац ія:

• підтримувати життєвий тонус

і активність; 

• зберігати здоров’я у природний 

спосіб; 

• відчувати енергію і бадьорість 

щодня.



Ц ільо ва аудитор ія 
за інтересам и



Спорт і фітнес

Характеристика :

Активні люди і спортсмени -аматори —

тренування у залі, біг, йога, кросфіт , 

функціональний фітнес.

Проблеми / стани:

Втома після навантажень, повільне 

відновлення, дискомфорт у роботі 

м'язів, зниження витривалості.

Мотивація:

• прискорити відновлення після 

фізичного навантаження; 

• підтримувати високий рівень 

енергії; 

• підвищити витривалість

і ефективність тренувань .



Кар’єра
і продуктивність

Характеристика :

Люди, які живуть у режимі постійних 

дедлайнів та інтелектуальних 

навантажень – офіс, бізнес, фріланс .

Проблеми / стани:

Стрес, перевантаження, недосип, 

залежність від кофеїну, зниження 

концентрації і працездатності .

Мотивація :

• зберігати енергію і ясність розуму 

без великої кількості 

стимуляторів; 

• підвищувати концентрацію

і стійкість до стресу; 

• залишатись продуктивним

і зібраним навіть в умовах 

багатозадачності.



Краса та здоров'я

Характеристика :

Чоловіки та жінки, які дбають про 

зовнішність і внутрішній баланс, 

інвестують у догляд, косметику

та wellness -програми.

Проблеми / стани:

Стрес, стомлений вигляд, погіршення 

стану шкіри, волосся та нігтів, 

передчасне старіння .

Мотивація:

• уповільнювати вікові зміни; 

• підтримувати здоров'я шкіри, 

волосся та нігтів зсередини; 

• зберігати енергію, свіжість

і доглянутий зовнішній вигляд .



Б іохакер и
та З С Ж -ентуз іаст и

Характеристика :

Люди, захоплені нутриціологією

та сучасними підходами

до подовження активного довголіття.

Проблеми / стани:

Шукають якісні рішення

для підвищення енергії, стійкості

та захисту клітин.

Мотивація:

• використовувати передові 

антиоксидантні технології;

• підтримувати організм

на клітинному рівні; 

• максимізувати енергію, 

витривалість і потенціал 

довголіття.



Відновлення після 
хвороби / навантаження

Характеристика :

Проходять період відновлення 

—після хвороби, стресу, пологів

або важких навантажень.

Проблеми / стани:

Слабкість, втрата енергії, повільне 

відновлення, знижена ефективність 

роботи внутрішніх бар'єрів організму.

Мотивація:

• відновлюватись швидше

та комфортніше; 

• повернути життєвий тонус

і внутрішню силу; 

• підтримувати імунітет 

у природний спосіб.



Як розповісти про H -500 
своїм споживачам



Як розповісти
про H -500 своїм 
споживачам

01

20% дорослих регулярно стикається зі втомою

Саме тому ми створили рішення, яке працює на 

клітинному рівні: H -500 нейтралізує вільні 

радикали та допомагає повернути енергію.

02

Енергія без кофеїну та стимуляторів

H -500 допомагає відчувати бадьорість і ясність 

розуму без коливань енергії.

03
Більше легке відновлення

Після спорту, стресу або хвороби —допомагає клітинам 

ефективніше використовувати кисень та енергію.

04
Компактний формат

Зручно брати з собою, підходить для динамічного ритму 

життя.



Я к р озповісти
пр о H -500 сво їм 
споживача м

Цікави й факт :

Окисл ювальни й стрес —це прихований фактор кл ітинн ого

стар іння. Ві н в иника є , ко ли вільні радикал и накапи чую ться під 

впливо м стрес у, еколог ії та не збалансованого харчува ння. 

Антиоксидант и, так і як компонент и H -500, допом агают ь

нейтрал ізуват и активн і форм и кис ню та відновлювати

кл ітинни й баланс , підтримуючи природну е нерг ію 

та за хис ні механ ізми орган ізм у.



Як пропонувати H -500, 
використовуючи етапи 
продажів



Я к пр опонувати , використовуючи
етап и продаж ів
7 крокі в д о ефективного залученн я, презентац ії рішен ня та знят тя заперечень

у потенц ійни х с по живачів і зна йом их:

Визначити ЦА

Мета : зр озуміти потреб у та мотивац ію 

потенц ійни х с по живачів . 

Зверніться до слайд ів пр о ЦА ( за віком

і за інтересам и).

Залучити через запитання

Мета : викликати цікавість , на гадавши 

людині про її особистий дис комфорт .

При клади запитань :

• «Чи буває у вас так , що нач е 

виспались , а все одно бракує

сил ?»

• «Ч и часто від чуваєте втому навіть 

післ я вихідних?» 

Р озповісти істор ію або

под ілит ис ь сво їм досвідо м 

(долучення )

Мета : показат и рішен ня через реальну

ситуац ію.

При клад : «Я ран іше випивала по 3–4 чашки

кави , та все одно до обіду від чув ала втому . 

З H -500 енерг ія стала стаб ільно ю , без

“гойдалок ”. Н авіть колеги по мітили , що я 

стала зібран ішою і бадьорішою ».

Запропонувати рішен ня

Мета : м’яко підвести до продукту .

При клад : «H -500 допом ага є

нейтрал ізуват и надлишок вільних 

радикал ів —ту саму “приховану причину

втоми ”.

Ві н по вертає енерг ію на кл ітинн ому рівн і».

01 02 03 04



Я к пр опонувати , використовуючи
етап и продаж ів

Позна йомит и з

продуктом /«С пробуй

і переконай с я»

Мета : знят и бар ’є р «не вірю ».

При клад : «В ізьми із собо ю H -500 п ісл я

трен ування або важкого робоч ого дня

—і відчуєш, що втома минає швидш е».

До даткові продаж і

Мета : збільшити товарооб іг .

При клад : «Для максимально ї підтрим ки

енерг ії та витривалості H -500 чудово 

пра цює у пар і з Coenzyme Q10: один зниж ує

окисл ювальни й стрес , інши й п ідтримує

вироблення АТФ, разом підвищують

ст ійкість та енерг ію».

Заклик до дії

Мета : покупка .

При клад : «Зараз надішлю тобі посилання , 

за яким можн а за мовити H -500 і по чат и

проб уват и вже завтра ».

05 06 07

7 крокі в д о ефективного залученн я, презентац ії рішен ня та знят тя заперечень

у потенц ійни х с по живачів і зна йом их:



Як поєднувати H -500
з іншими продуктами
Для посилення ефекту



H -500 + Coral -Mine —основа кл ітинн ої
гідратац ії та віднов лен ня

Coral -Mine
За бе зпеч ує орган ізм над важ ливими мінералами ,які беруть у част ь

у підтриманні водно -сол ьового баланс у.

H -500

Характеризується антиоксидантн ими властивостями і може сп рияти

за хис ту кл ітин від окисл ювального стрес у. С пільнодія с творює сприятливі 

умови для підтриманн я оптимально ї гідратац ії —основ и для енерг ії та

віднов лен ня.



H -500 + PentoKan —синерг ія
для кл ітинн ої енерг ії та за хис ту

PentoKan

Допо внює дію H -500 за рахунок вітам іну C, кал ію та рибоз и.

Ця комб інац ія по сил ює антиоксидантн ий за хис т, активу є вироблення АТФ —

основного джерел а кл ітинної енерг ії та допом ага є підтримувати стаб ільн ий 

енергетич ни й р івень навіть при високих на вантаження х.

H -500

Має антиоксидантн і властивості і може сп рияти за хис ту кл ітин від

окисл ювального стрес у. С пільна дія с творює сприятливі умови для

підтримання оптимально ї гідратац ії —основ и для енерг ії та відновлення .



H -500 + Coenzyme Q10 —підтрим ка
мітохондр ій і кл ітин но ї витривалості

Coenzyme Q10

Ко ензим Q10 бере участ ь у природни х процесах утворення е нерг ії

в м ітохондр іях , допом ага є підтримувати антиоксидантн ий баланс

і зниж уват и вплив вільни х радикал ів завдяки потужним а нтиоксидантн им 

властивостям . Разом в они с творюють умови для стаб ільно ї робот и кл ітин , 

підтримують природні е нергетич ні процес и та до пом агают ь зберігати 

внутр ішню ст ійкість у динам ічном у ритм і.

H -500

Має антиоксидантн і властивості і може сп рияти за хис ту кл ітин

від окисл ювального стрес у. С пільнодія с творює сприятливі 

умови для підтримання оптимально ї гідратац ії —основ и для

енерг ії та відновленн я.



H -500 + O!Mega -3 TG —підтрим ка
мембран та ефективност і
кл ітинн ої енерг ії

O!Mega -3 TG

Омега -3 жирн і кислот и беруть участ ь у підтриманні структур и кл ітинни х 

мембран і допом агают ь зберігати ї х г нучкість , п ідтримуючи обм інн і процес и

і транспорт ування енерг ії мж кл ітин ами .

H -500

Антиоксидантн і властивості H -500 сп рияють за хис ту ліпідів кл ітинни х 

мембран від окисл ювального впливу , а їх використання разом до пом ага є

підтримувати обм інн і процес и, сприятливо впливаючи на ст ан кл ітин та

особ ливості їх функц іон уван ня.



H -500 + B -Prime —для ст ійкої енерг ії

B -Prime Direct

Виступає джерелом вітам інів груп и B, які беруть участ ь у природни х 

метабол ічни х процесах і робот і нерво вої систем и.

H -500

За бе зпеч ує антиоксидантн ий за хис т. При застосуванні разом із B -Prime 

Direct мо же сп рияти підтриманн ю нормального жи ттєвого тонус у, 

комфортного рівня енерг ії та ст ійкості до щоденних на вантажень .



Я к р озповісти
команд і
пр о продукт

03
Надати і нструмент и для рекрутинг у та с упрово дженн я 

споживачів :

• Анал із ЦА

• Питання —відповіді

• С творити спільну скарбничку результат ів з продукту

• Р обота із соц мережами

01
Показат и на особистому при кладі й 

отримати власни й результат .

02
Р озрахувати вигоду для с творення товарооб ігу : 

показат и, як поєднувати з інши ми продуктами , 

збільшивши товарооб іг .

При клад :

H -500 (20б) + PentoKan (6,5б) —додає вітам ін С, кал ій і рибозу , що по сил ює вироблення

енерг ії і антиоксидантн ий за хис т.



Інструмент и
про суванн я
у соц мережа х

01

Коротк і вертикальн і в ідео

Для залучення цільово ї аудитор ії

02
Стор із , пост и і прям і еф іри

Для прогр іву підпис ників



Я к ефективно використовувати
ці формат и контент у?

Е моц ії та щирість

Р озповіда йте живу істор ію, в иклика йте

емоц ії та дов іру, показ уйте реальн і

ситуац ії

та потреби аудитор ії.

Стислість і зрозумість

В епоху інформац ійного шум у важ лив а 

лакон ічна і чітка інформац ія, яка швидко 

доносит ь вигоду та ви рішен ня проблем и.

Залучення

Включайте питання , заклики до дії, 

оп итування , які спонукають аудитор ію 

вза є мод іяти з контентом .

01 02 03



Для с творення 
ефективного
рілза використов уйте
просту структуру
з тр ьо х част ин :

01

Заголовок

Для залучення уваги у пер ші секунд и. Зробіть його 

яскравим і інтригую ючи м, аби люди захот іли

додивитись ролик .

02

Утримання

Утримай те увагу цікави м, корисни м або емоц ійним

змісто м. Використов уйте динам ічн і кадр и, цікаві 

факт и або питання , аби глядач не пере микнув ся .

03

Заклик до дії

Заверш іть ролик чітким заклик ом : підписат ис ь, 

написат и коментар , поставит и лайк або перейти за 

по с иланням .

Ця схема допом ага є робити рілзи прив абливими

та е фективн ими для залучення аудитор ії.



При клад

01

Заголовок

Зна йом е відчуття , ко ли сил бракує в же

посеред дня , а к ава да є лише тимчасови й 

ефект ?

02

Утримання

Інод і причина не в недос ипанні чи рутин і

—вона гл ибше.

На рівн і кл ітин щодня нак опичується

окисл ювальни й стрес —невидим ий «викрадач

енерг ії», який заважає т ілу по вноц інно

відновлюватись . А якщо дат и орган ізму не

просто стимул , а переза вантаження 

зсередини ?

03

Р ішен ня

Я використовую потужни й антиоксидант , який 

допома гає :

• Нейтрал ізуват и вільні радикал и —зниж уючи

по шкодження кл ітин . 

• П ідвищувати рівень енерг ії у природний сп осіб —

без кофе їну, стимулятор ів і перепад ів енерг ії. 

• При скор ювати відновлення —післ я трен увань , 

стрес у або хвороб и. 

• За хищат и кл іти ни від по шкоджень , п ідтримуючи

здоров ’я, витривалість і концентрац ію.

04

Заклик до дії

П ідпишись , аби дізнат ис ь б ільше пр о п ідтримку

здоров’я , і напиши у коментар ях, як т и пов ертаєш

енерг ію в продовж дня ?



4. Пропрацювати 
стратегію просування 
продукту:



Для
с по живачів :
Інформац ійні картки , ефіри з результатами

Для
дистриб’ютор ів:
Школ и з продукту , веб інар и з експертами , 

презентац ія How to sell



Питання —відповідь

«Ч им ефект H -500 
відрізняє ться від дії 
кави ?»

Кофе їн діє на нерв ов у систему і да є

короткотривале відчуття бадьорості за

рахунок стимул юючо го ефект у. H -500 

притаманні антиоксидантн і

властивості ; він діє іна кш е —він не

належить до стимулятор ів і не викликає

різких перепад ів ст ану, характерн их 

для кофе їно вмісни х продукт ів.

«Чому H -500 важ ливий
при стресах
і пере вантаження х?»

Під час стрес у в орган ізм і збільшується 

кількість віль них радикал ів, що 

підвищує потреб у в антиоксидантн ій 

підтримці .

H -500 притаманні антиоксидантн і 

властивості , тому може сп рияти

за хис ту кл ітин від окисл ювального

впливу та підтримувати орган ізм у

пер іод роз умови х і фізич них

на вантажень .

«Я к H -500 допом ага є
при занят тях спортом ?»

При фізич них на вантаження х в орган ізм і

по сил юєть ся утворення віль них 

радикал ів і збільшується потреб а в 

антиоксидантн ій підтримці . H -500 

притаманні антиоксидантн і властивості , 

тому може сп рияти підтрима нню 

кл ітинн ого баланс у та комфортному

само по чуттю під час активн их 

трен увань .



Питання —відповідь

«Чо му H -500 наз ивают ь
потужни м 
антиоксидантом ?»

Зав дяки відновлювальним

властивостям суміші Н -500 продукт

зменш ує негативн ий вплив вільни х 

радикал ів на кл іти ни й орган ізм в 

цілом у.

«Я к H -500 в пли ває
на кл ітинн е д ихан ня
та роботу мітохондр ій?»

Мітохондр ії —це «електростанц ії» 

кл ітин , які відповідають з а д ихан ня

та вироблення е нерг ії. Вільні радикал и

утворюються так ож у мітохондр іях , але

їх надмірне накоп ичення може

при звести до руйнування або навіть 

за гибел і кл ітин . З цієї ж п ричин и

при йо м антиоксидант ів необх ідний і

важ ливий , особ лив о в у мов ах, 

стресов их для орган ізм у.

«Я к правильно
при ймат и продукт H -
500. Чи потрібно 
розчиняти перед
при йо мом ?»

Ви ро бник і розр обники продукт у

рекомендуют ь при ймат и капсул и цілком

(не розкриваючи ), запива ючи не великою 

кількістю вод и. Так ий спос іб 

застосування м оже за бе зпечит и

на йбільшу ефективн ість продукт у. 

Рекомендац ії із застосування від 

розр обників можн а переглянути за 

посиланням .

https://drive.google.com/drive/folders/1zUs0te9CH2e0U8QURoyQXT26tJwgxbUm?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zUs0te9CH2e0U8QURoyQXT26tJwgxbUm?usp=sharing


Матеріали 
дистриб'ютора

Продуктове відео

Презентація продукту

Інформаційні картки

(B2C -презентація)

Вебінар про продукт

Презентація «How to sell»

Бібліотека контенту
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